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Opis zajeé:
Marka stanowi dzis$ o sile organizacji, produktéw i jest wyznacznikiem sukcesu rynkowego. Zbudowanie silnej marki i efektywne nig zarzadzanie to
ogromne wyzwanie dla przedsigbiorstw oraz dziatéw marketingu. Studenci w ramach przedmiotu dowiedza sie czym jest marka, jak ksztattowac silne
marki i jak nimi zarzadzac¢. Przedmiot skierowany jest do studentéw studiéw zarzadzania, przysztych specjalistow ds. marketingu, managerow i
wiascicieli przedsiebiorstw, ktérzy bedg mieli do czynienia z tworzeniem i zarzgdzaniem markg. Po ukonczeniu przedmiotu, studenci bedg znali
mechanizmy i narzedzia pozwalajgce budowac¢ z sukcesem warto$ciowe marki. Studenci przystepujac do realizacji przedmiotu powinni posiadac
wiedze z zakresu marketingu.

Cele dydaktyczne:

Zapoznanie studentéw z zasadami budowania i zarzadzania marka.

Przekazanie wiedzy dotyczgcej tworzenia marki, jej budowania i zarzadzania. Studenci dowiedzg sie jak budowane sg marki, na co powinno sie
zwracac¢ uwage przy ich tworzeniu i zarzadzaniu.

Rozwiniecie umiejetnosci wykorzystywania narzedzi marketingowych w zarzadzaniu marka.

Ksztattowanie kompetencji umozliwiajgcych sprawne podejmowanie decyzji w zakresie budowania i zarzadzania markg oraz rozwoju marek

organizacji.
Metody dydaktyczne: Metody oceniania:
MP2 |opis MS3  |burza mézgow MO1 praca projektowa
MP3 |objasnienie ME1 |film MO2 |aktywnos¢ w trakcie zajeé

MP4  |studium przypadku
MC1 |éwiczenie praktyczne
MC2 |projekt

MS1 |wykfad problemowy
MS2 |dyskusja dydaktyczna
Wyktad

W1 Definicja marki i jej zastosowania w dziatalno$ci organizagiji, korzysci z posiadania silnej marki.

W2 Proces wprowadzania nowej marki (etapy) na rynek, oméwienie etapdw wprowadzania nowej marki na ryne.

w3 Znak graficzny marki - rodzaje, istota koloru, liternictwa, ksztattu; architektura marki - marka indywidualna, marka linii produktéw, marka asortymentu
produktéw, marka-parasol, marki.

W4 Prawne aspekty zarzgdzania marka.

W5 Zarzadzanie portfelem marek - rozcigganie marki - przyczyny, korzysci, zagrozenia i procedury poszerzania marki, przedtuzanie zycia marce -
przyczyny, korzysci i zagrozenia.

W6 Analiza pozycji rynkowej i wycena marki - udziat marki w rynku, badanie wizerunku marki, pojecie i wycena wartosci marki, przyktady najbardziej
wartosciowych marek na $wiecie i w Polsce.

W7 Marki w handlu detalicznym - istota marek wtasnych hipermarketow, ich klasyfikacja, specyfika opakowan, charakterystyka rynku w wybranych
krajach; marki w ustugach.

w8 Marki globalne - istota, korzy$ci z posiadania marek globalnych, adaptacja a standaryzacja, Marki narodowe - wizerunek a reputacja kraju, efekt kraju
pochodzenia/produkcji, sktadniki marki narodowej.

Cwiczenia

C1 Budowanie i zarzgdzanie markg - case study Runmageddon.

C2 Budowanie i zarzadzanie marka - case study.

C3 Znak graficzny marki

C4 Case wprowadzenia nowej marki na rynek

C5 Przyktady marek wtasnych w handlu detalicznym

C6 Charakterystyka marek globalnych

Cc7 Analiza pozycji rynkowej wybranej marki

Literatura podstawowa

[ 1 M. Witek-Hajduk, Zarzagdzanie silng marka, Wolters Kluwer 2011

Literatura uzupetniajaca

1 Ph. Kinight, Sztuka zwyciestwa. Wspomnienia twércy NIKE, Dom Wydawniczy Rebis 2016.

2 K. K. Lane, Strategiczne zarzadzanie marka. Kapitat marki - budowanie, mierzenie i zarzgdzanie, Wydawnictwo Nieoczywiste 2016

3 G.Kosson, Ztam konwencje, czyli jak stworzy¢ wielkg marke, Wydawnictwo Stowa i Mysli 2013.

Zrédta dodatkowe

1 www.millwardbrown.com

2 www.interbrand.com

3 www.wirtualnemedia.pl

Warunki zaliczenia
Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest aktywno$c¢ na zajeciach oraz przygotowanie w grupach i zaprezentowanie case study dotyczace "Zarzadzania
markg" na podstawie wiedzy zdobytej w trakcie zajec.

Przyktady pytan zaliczeniowych

Obcigzenie praca studenta



Studia stacjonarne/niestacjonarne

Forma pracy studenta

Wyktad

Cwiczenia

Suma

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela

159

8g[ 15¢g

89

309

169

Zapozanie sie z literaturg przedmiotu

99

Przygotowanie sie do zaje¢

39

59

69

109

Przygotowanie sie do kolokwiéw

Realizacja zadanych ¢wiczen i zadan

39

59

39

59

Przygotowanie sprawozdania z ¢wiczen

Przygotowanie projektu / pracy

69

109

69

109

Przygotowanie sie i udziat w egzaminie

159

8gl 27g

289

509

509

Efekty uczenia sie

KEK

Tresci ksztalcenia

Metody dydaktyczne

M. oceniania

Zna podstawowg terminologie oraz posiada
uporzadkowang wiedze z zakresu zarzadzania
marka.

K_Wo1

Ww1-8 C1-7

MP2-3, MC1-2, MS1-2

MO1 MO2

Zna i rozumie podstawowe pojecia i zasady z
zakresu ochrony wtasnosci intelektualnej
(przemystowej) w zakresie zarzadzania marka.

K_Wo07

W4 C3-7

MP2, MC1

MO1 MO2

Potrafi interpretowac zjawiska rynkowe w sposéb
prawidtowy, analizowa¢

przyczyny i przebieg proceséw gospodarczych, z
zastosowaniem narzedzi

marketingowych i wykorzystywa¢ w celu
budowania marki organizacji.

K_U03

K2-8 C3-7

MP2-3, MC1-2, MS1-2

MO1 MO2

umie prawidiowo postugiwac¢ sie podstawowymi
przepisami i standardami
warunkujgcymi zarzgdzanie marka.

K_U06

w2-8 C1-7

MP2, MP3, MC1

MO1 MO2

potrafi komunikowaé sie z otoczeniem oraz w
sposob atrakcyjny przekazywaé wazne, z punktu
widzenia organizacji, informacje.

K_U07

w2-8 C1-7

MP2-3, MC1

MO1 MO2

Jest przygotowany do aktywnego uczestniczenia
w organizacjach i grupach, realizujgcych cele
zwigzane z zarzgdzaniem marka.

K_K04

w2-8 C1-7

MP2-3, MC1

MO1 MO2

Potrafi mysle¢ i dziata¢ w sposoéb przedsiebiorczy
jako potencjalny przedsiebiorca oraz jako
nabywca.

K_KO06

w2-8 C1-7

MP2-3, MC1

MO1 MO2




